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坚持，是生命的一种毅力；
执行，是努力的一种坚持！

招商价值月刊
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坚持，是生命的一种毅力；

执行，是努力的一种坚持！

Persistence is a kind of perseverance of life; 

Execution is a kind of persistence of effort!
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食品饮料行业一季度营收达1917.94亿元
同比增长0.21% 头部品牌优势凸显

糖 酒 荟 资 讯

2 0 2 0年第一季度，尽管受疫情影响，但受益于龙

头公司的强劲表现，食品饮料行业仍力保营收基

本持平，实现营业收入合计 1 9 1 7 . 9 4 亿元，同比

增 长 0 . 2 1 %； 实 现 归 母 净 利 润 3 9 0 . 7 人 亿 元 ， 同

比下降0 . 6 6 %。（新浪）

白酒啤酒产量降幅收窄  肉价乳价下行
3 月 白 酒 产 量 降 幅 收 窄 ， 名 酒 终 端 价 基 本 稳 定 。

全国2 0 2 0年 3月白酒产量6 5 . 8万千升，同比下滑

6 . 5 %； 1 - 3 月白酒累计产量 1 6 9 . 3 万千升，累计

同比下降1 5 . 9 %。（中投顾问）

第102届全国糖酒会再度宣布延期 
具体时间待定
4 月 1 7 日 ， 全 国 糖 酒 商 品 交 易 会 宣 布 ， 第 1 0 2 届

全国糖酒商品交易会组委会积极响应政府最新防

控要求，决定将原定于 2 0 2 0 年 5 月 2 1 日 - 2 3 日在

成 都 中 国 西 部 国 际 博 览 城 举 办 的 第 1 0 2 届 全 国 糖

酒商品交易会延期举办。延期调整的具体安排将

及时公布。（新浪）
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服 博 荟 资 讯

2M模式影响消费行业 
纺织服装轻工制造家电行业面临机遇
投 资 机 构 认 为 ， C 2 M 模 式 兴 起 除 了 C 2 M 运 营 商 有

望受益外，对消费行业将产生最为深刻的影响。

上 游 供 应 商 有 望 借 助 C 2 M 模 式 巩 固 和 开 拓 国 内 渠

道，能和这些大电商一起做供应链整合、数据分

析、赋能工厂的生态商受益较大，长期有利于提

升公司整体盈利。（和讯）

2020年中国服装行业发展现状分析
近年来我国服装消费已经从单一的遮体避寒的温

饱型消费需求转向时尚、文化、品牌、形象的消

费潮流，服装行业面临转型升级压力，产业规模

增 速 不 断 下 降 。 2 0 1 9 年 ， 我 国 实 现 服 装 产 量

2 4 4 . 7 2 亿 件 ， 实 现 行 业 营 收 1 . 6 万 亿 元 。 （ 网

易）

预计2020年全球纺织品营业额降幅33%
相 较 2 0 1 9 年 ， 预 期 2 0 2 0 年 全 球 营 业 额 平 均 跌 幅

3 3 ％ 。 在 欧 洲 ， 预 测 企 业 营 业 额 仅 下 降 2 2 % ， 该

数字明显优于 I T M F先前第二次调查报告所指出的

3 3 ％。  与 此 同 时 ， 预 期 东 亚 地 区 企 业 营 业 额 将

减少 2 6％，相较于上次调查 2 4％，跌幅更多。（

新浪）
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家电行业深度报告：挖掘结构性投资机会

家 博 荟 资 讯

家电板块上市公司1 9年年报及2 0年一季报已披露

完毕。由中国家用电器研究院指导、全国家用电

器工业信息中心发布的年度数据显示，1 9年国内

市 场 限 额 以 上 家 电 零 售 额 规 模 9 1 3 8 . 7 亿 元 ， 同

比 累 计 增 长 5 . 6 %  ； 2 0 Q 1 零 售 额 规 模 1 3 8 9 . 4

亿元，同比变动- 2 9 . 9 %。（未来智库）

装配式建筑东风已来 家居家装行业商机待挖掘
最近，各地陆续出台装配式建筑、绿色建筑相关

政 策 ， 这 块 市 场 的 空 间 再 度 扩 容 。 据 不 完 全 统

计，截至 4月 2 9 日，目前出 台政策的涉及北京、

四川、陕西、浙江、山西、山东等省市。（乐居

财经）

2020一季度泛家居行业营收普遍下滑
直播成为新秀
2 0 2 0年度对于家居行业来说，是一个风雨飘摇的

年份。鉴于疫情对线下实体零售的冲击，家居行

业2 0 2 0年第一季度的营收受到了很大影响。“滴

三方”平台关注了2 0 2 0年第一季度家居行业几家

头部企业的财务营收状况，发现家居行业第一季

度利润明显下滑，跌幅大大超出了意料。（滴 三

方平台）
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婴 童 荟 资 讯

2019年母婴电商行业 交易规模达9108亿元
近日，从电商大数据库获悉，2 0 1 9年母婴电商行

业 交 易 规 模 达 9 1 0 8 亿 元 ， 同 比 增 长 1 8 . 6 7 %； 用

户规模达1 . 9 6亿元，同比增长2 5 . 6 4 %。 2 0 1 9年

母婴电商共发生 5起融资事件，融资总额达 3 . 5 7

亿元人民币，融资事件同比下降 7 6 . 2 % ，金额同

比下降8 9 . 6 3 %。（中金在线）

第20届CBME孕婴童展
将延期至10月4日-6日举办
由 I n f o r m a  M a r k e t s 主办，原定于今年 7月 1 5 -

1 7 日在上海国家会展中心 ( N E C C ) 举办的第 2 0 届

C B M E 孕婴童展 ( 2 0 2 0  C B M E 上海 )，将延期至 1 0

月 4 日 - 6 日 ， 举 办 地 点 仍 为 上 海 国 家 会 展 中 心

( N E C C )。（腾讯）

早教业一季度倒闭220家 有人跑路有人死扛
相比 K 9、 K 1 2 等教育类别，包括早教托管在内的

幼 儿 教 育 受 到 疫 情 冲 击 更 明 显 。 企 查 查 数 据 显

示， 2 0 2 0 年第一季度，早教类企业一共新增 1 9 2

家，吊销注销2 2 0家，整体负增长。其中，1月新

增 9 6家，注销吊销 1 1 1 家。相比去年，早教类企

业新增量同比降低8 6 . 9 %。（财经网）
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美 博 荟 资 讯

美妆市场细分 功能性护肤成热点
随着各种国产品牌的兴起，化妆品企业开始在市

场 上 寻 找 新 的 增 长 点 ; 另 一 方 面 人 们 越 来 越 注 重

个人形象，再加上美妆博主等群体对化妆知识的

普及，消费需求也愈加趋于个性化和定制化，从

而进一步推动化妆品市场细分化。（国妆头条）

政协委员呼吁：医美产业应规范化发展
医疗美容业近年来把握经济创新和消费升级的历

史机遇，保持高速稳健的发展态势，但同时也暴

露出了资本逐利和盲目扩张的发展弊端。因此审

视行业现状，分析行业症结，创新行业监管，对

于医疗美容业高质量发展至关重要。（大洋网）

国内医疗美容行业年收入2245亿
颜值经济成刺激内需新蓝海
全国政协委员、阜外医院麻醉科主任敖虎山在这

次举行的“推进医美产业健康发展对话美好生活

需要”座谈会上披露，最新统计显示，我国医疗

美容行业的年收入已经达到了 2 2 4 5 亿元，其 3年

增 长 率 为 3 1 . 8 3 % 。 目 前 我 国 是 美 国 、 巴 西 之 后

的第三大医疗美容消费国家，2 0 3 0年我国将成为

全球第一大美容市场。（北京日报）



5/20/2020 价值月刊

https://flbook.com.cn/e/KoUNw6jnJk/d 9/30 08

健 康 荟 资 讯

创投活跃度下降 健康产业持续受宠
医疗健康细分领域投资前景可期
一季度股权投资机构交出的成绩单乏善可陈，投

资规模和案例数量均有所下降。股权投资人士分

析指出，健康医疗行业的长足发展，主要来自于

需求增长、技术演进、政策变革三方面，医疗健

康的生物制药和器械诊断等细分领域，依然是未

来布局的重点关注所在。（新华网）

疫情之下大众健康意识提高
保健食品行业回暖迹象明显
据悉，“权健事件”后，大众对于保健食品的信

任曾降至冰点，但突如其来的疫情让大众健康意

识有所提高，未来细分领域市场或年轻消费者市

场将快速发展。（搜狐）

2020年中国生物医药CRO外包行业
市场规模与发展前景分析 创新药带动外包行业
相较于全球C R O行业渗透率，我国C R O行业渗透率

较 低 ， 由 2 0 1 3 年 2 5 . 8 % 持 续 增 长 至 2 0 1 8 年

3 2 . 4 % ，预计 2 0 2 2 年将增长至 4 0 . 3 % 。随着国家

出 台 政 策 鼓 励 创 新 药 开 发 ， 创 业 型 制 药 企 业 将 更

多依赖C R O服务，未来C R O的需求和业务渗透率将

快速提升。（前瞻网）
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“2020中国消费品牌招商价值”评级

>> <         <<
随着近两年经济下行和互联网去中介

化，品牌面临的首要问题已经从发展

变成生存。在此环境下，拥有出色渠

道创建能力和强大媒体公信力的招商

成为品牌生存发展的不二之选。鉴于

此 ， 营 通 社 联 合CCTV、 人 民 网 、 中

国日报网等数千家合作媒体，面向千

万 渠 道 发 起 价 值 中 国 招 商 评 级

——“2020中国消费品牌招商价值”评

级，对六大领域内数千家参评品牌进

行精准推送和深入报道，全面提升参

评品牌在渠道和媒体中的知名度和公

信力，进而提升品牌影响力。

价 值 月 榜
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糖 酒 荟 价 值 月 榜

招商价值度=展厅更新度*20%+媒体关注度*40%+渠道关注度

*40%；招商价值度越高，表示经销渠道和传播媒体对品牌的

认可度越高。（数据更新时间为2020-5-14，排名不分先后）

编号         品牌名称                       招商价值度

8               果浓                               6960 

6               美澜岩泉                       7018

5               脉牛能量                       7243

4               回乡寨子                       7323

3               可可那特                       7546

2               锦狮                              8385

1               再不疯狂就老了            8416

7               优利卡                           7010

9               法国维也斯干红葡萄酒  6953

10             苗翠花                           6941

糖 酒 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强
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服 博 荟 价 值 月 榜

服 博 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8               意澳Eall.cz                   5039 

6               起布者                          5288

5               KAXIWEN佧茜文         5402

4               花月秋                          5639

3               尚迪                             5751

2               Hummel                       6504

1               优衣美                          6664

7               左韩                             5113

9               颜上                             5035

10             靓漫蒂                          5011
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家 博 荟 价 值 月 榜

编号         品牌名称                       招商价值度

8               捷克                              5735 

6               森歌电器                       6163

5               帕莎帕琦                       6624

4               悦康                              6736

3               VIGO开心猪杯              6830

2               法国美斯涂料Maestria  8342

1               卡诺亚定制家居            8350

7               华测检测                       5749

9               恩东 · 照明                    5658

10             AEGEAN逸臻               5601

家 博 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强
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婴 童 荟 价 值 月 榜

婴 童 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8               潮流精灵                      6172 

6               伊贝滋                          6200

5               巴啦啦                          6529

4               利贝乐                          6597

3               李时珍百草堂               6732

2               紫僮                              6788

1               诺施曼                          7112

7               Grotime                        6188

9               滴宝                              6085

10             修贝乐                          6068
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美 博 荟 价 值 月 榜

美 博 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号         品牌名称                       招商价值度

8               海迪科                          6428

6               芬兰馨                          6717

5               比亚酶                          6849

4               惠普生物                       6897

3               YANZIFY妍姿风韵        6970

2               ufavlife熙梵尼               7459

1               兔唯斯                          7484

7               龙嫂                              6555

9               魅思颜                          6253

10             艾妍乐                          5960
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健 康 荟 价 值 月 榜

健 康 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8               银诺克                          6308 

6               苗力康                          6377

5               健优仙                          6669

4               煜和堂                          6928

3               中博                              7118

2               朱氏                              7817

1               益恩喜                          7958

7               BB-12                           6370

9               富啄                              6249

10             金誉中药                      6117
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价 值 访 谈

在动物界的江湖上，一直流传着一句话：非洲乱

不乱，平头说了算。

这里的“平头”就是指在动物界横行无忌，长期霸

占“世界上最无所畏惧的动物”吉尼斯纪录的蜜獾。别

看蜜獾有个可爱的、甜甜的学名，实际上它全身都燃

烧着好战因子，单挑狮子猎豹，手撕毒蛇，堪称草原

上的古惑仔、动物界的战斗机。与此同时，也因其胆

子大、无所畏惧的名声和“世界上任何一家动物园都不

敢养的动物”的荣耀称号，早早成为动物界的“网红一

哥”，并以“生死看淡，不服就干”的硬汉形象被人们所

熟知喜爱。

要想青春不留遗憾
 必须像蜜獾一样敢想敢干

□ 来源：营通社原创
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大家喜欢平头哥，其实喜欢的是它身上那种无所畏

惧的精神。这种精神，年轻的我们都曾有过。只不过

后来的我们被工作、应酬、生活各种压力压得喘不过

气来，甚至连年少时的棱角和梦想都被一一磨平。察

觉到大家对于青春的缅怀、对现实的妥协，以及对平

头哥的喜爱以及大家为其赋予的含义，山东国缘酒业

集团（以下简称“国缘酒业”）在自创品牌小酒“再不疯

狂就老了”后，决定选用平头哥作为该品牌的代言人。

据 了 解 ， “ 再 不 疯 狂 就 老 了 ” 小 酒 是 国 缘 酒 业 专 为

20-40 岁 群 体 打 造 的 一 款 白 酒 ， 口 感 甘 爽 凛 冽 ， 包 含

42°优质浓香型白酒和38.6°清香型白酒两种类型。“如

果说青春是一场与年龄有关的生活方式，那么疯狂就

是一种与年龄无关的生活姿态。蹒跚在这大千世界，

每个人都会思考为何而生、为谁而活、当下做什么、

将来要什么……而这些看起来非常积极正向的、没有

答案的思索，恰恰构成了青春的烦恼。虽然说青春的

抉择每个人都不一样，但是疯狂的姿态却是不老岁月

的证明。”国缘酒业负责人表示：“我们希望大家在青

春追梦的路上，不再墨守陈规、不再患得患失，而是

坚 定 的 一 往 无 前 ， 无 所 畏 惧 。 这 也 是 ‘ 再 不 疯 狂 就 老

了’系列产品创立的初衷。”

近两年可以说是小瓶白酒的丰收年，市场的火热

价 值 访 谈
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让白酒品牌纷纷推出小瓶白酒。国缘酒业也不例外。国

缘酒业推出的“再不疯狂就老了”小酒，不仅品牌名称更

接地气，而且风格更接近大众消费和新生代消费群体，

更 具 有 扩 展 性 。 国 缘 酒 业 负 责 人 解 释 道 ： “ 在 定 位 之

初，我们就设定该系列产品的核心要素是‘说干就干，

青春不留遗憾’。好巧不巧，这种定位竟和平头哥表现

出来的特质有异曲同工之妙。比如一样的坚定、执着，

比如做事简单干脆、从不拖泥带水；比如无所畏惧、想

干就干……当平头哥的脸穿着衣服时置身各种场
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景时，它很容易成为传达品牌理念、联系产品与消费

者的心灵沟通的纽带。如此一来，不仅能实现广告效

果的长期化和最大化，还能培养出忠实的客户群。而

这也是我们选择平头哥作为代言人的重要原因。”

价 值 访 谈

凭 借 清 晰 的 定 位 、 平 头 哥 IP的 加 持 ， 符 合 年 轻 人

生活态度的“再不疯狂就老了”小酒很快便与消费者产

生共鸣，仅用几个月时间就迅速占领终端市场，并取

得 很 好 反 响 。 为 了 迎 接 “ 目 光 所 及 都 是 热 烈 的 生 命 气

息”的夏天，国缘酒业特地推出了一款小酒。
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“炎炎夏季，冰镇饮料和疯狂小酒可谓是为夏天而

生的绝佳饮品。此次推出的小酒主推款518ml装，不仅

完 全 满 足 消 费 者 畅 饮 需 求 ， 同 时 还 有 ‘ 与 消 费 者 一 起

发’的美好寓意。最重要的事，该小酒还可以兑饮。”国

缘酒业负责人接着说道：“此次疫情主要影响的是盒装

白酒的库存积压滞销，简装白酒市场还是呈上升趋势。

由此可见，消费者越来越理性，也愈发注重“简单外包

装，实在酒品质”的概念。这和我们的定位不谋而合，

因此疫情对我们的影响，可以说微乎其微。当然，在后

疫情时代，我们还是会继续努力，继续为消费者酿造出

品质更优的系列产品。”

始 建 于 1997 年 的 山 东 国 缘 酒 业 集 团 ， 是 专 业 白 酒

OEM代工、出口欧盟原料供应商、山东老字号、非物

质文化遗产、世界500强客户见证的现代化企业集团。

该企业已连续15年获得“淄博市文明诚信企业”，并荣

获 “ 县 级 非 物 质 文 化 遗 产 ”“ 山 东 轻 工 名 牌 ”“ 亚 洲 品 牌

500强”“中国仓储与配送协会会员单位”“山东省专精特

新 中 小 企 业 ”“ 山 东 省 小 型 微 型 企 业 创 业 创 新 示 范 基

地”等荣誉称号。

创立以来，国缘酒业始终秉承”传历史酿酒工艺，

创 百 年 民 族 品 牌 “ 宗 旨 ， 以 传 承 “ 一 十 九 道 酿 法 ” 为 己

任，打造出甘甜醇香，酒韵绕舌的将军井、国岳、再不

疯狂就老了等自创品牌，赢得国内外消费者的青睐。

价 值 访 谈
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夏天到了 咱们整点“啤酒”聊一聊！

啤 酒 ， 是 以 小 麦 芽 和 大 麦 芽 为 主 要 原 料 ， 加 酒 花

后经酵母发酵酿制而成的含有二氧化碳气、起泡的低

酒精度饮料。故此，春节和夏天正是啤酒传统的消费

旺季。然而，突如其来的新冠肺炎疫情导致社交性消

费 陡 然 回 落 ， 各 大 啤 酒 企 业 错 过 春 节 消 费 旺 季 的 同

时，全球不断升级的疫情更让啤酒企业错过了借由夏

天欧洲杯、东京奥运会等大型体育赛事进行市场推广

的大好时机。

今 年 以 来 ， 受 疫 情 影 响 ， 多 家 啤 酒 巨 头 遭 遇 业 绩

冲击。原本预料之中的啤酒消费“大年”，不确定性正

骤然升高。不过，任何事情都有两面性，危中也有自

有机遇。在很多企业因疫情影响订单和和业绩大幅下

降的同时，也有不少企业发现疫情带来的机遇，迎来

逆势增长。
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“锦狮啤酒在行业内并不出名，甚至可以说名不见

经传，因此我们的发展方向与行业内的大品牌并不相

同。我们的初衷是让消费者用普通工业化啤酒的价格

喝到原汁原味的原酿或精酿啤酒。故此，我们选择避

开传统通路，而是通过高品质、性价比及线上社群让

真正的社交达人、圈层达人有一份既可消费有可投资

的好产品。”锦狮啤酒负责人进一步补充道：“由于我

们选择的是线上社群消费这一小众渠道，因此疫情对

我们的影响可以说是微乎其微。”

据 了 解 ， 锦 狮 啤 酒 是 德 国 BROKATLOWE 品 牌 啤

酒与深圳前隆贸易有限公司在中国大陆的战略共建的

以 德 式 拉 格 风 味 为 特 色 的 新 类 啤 酒 品 牌 。 以 酿 造 精

酿、原酿等高品质啤酒为核心业务，秉持初心坚守本

真，近三年来在部分三、四线城市赢得了广大消费者

的良好口碑，原酿啤酒销量逐年增长。
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与 此 同 时 ， 随 着 手 工 精 酿 啤 酒 在 世 界 各 地 的 回

归，消费者对优质啤酒的需求越发强烈。为了满足消

费者的需求，锦狮啤酒采用酒花、麦芽、酵母、水四

种原料，坚持25天低温自然发酵，不添加、不使用任

何香精香料、啤酒糖浆、淀粉等低成本酿造辅料，为

消费者酿造安全、健康、绿色、低碳的优质啤酒。

麦 芽 是 啤 酒 的 灵 魂 ， 在 选 材 方 面 选 用 高 淀 粉 含

量、低蛋白质含量、少杂质的澳洲优质二棱大麦作为

原料；好水源是好啤酒的先天之本，在水源方面则选

择库区森林覆盖率95%以上、每立方厘米含有6-7万个

负氧离子、水硬度高达7.9、无任何工业污染的万安湖

酿造用软水。精选原料并辅以精选水源，在全封闭无

焊点纯不锈钢管道和纯进口知名酿造设备中，坚持25

天自然发酵，不添加、零稀释，口感醇厚、地道且愈

久弥香、卓雅清纯的锦狮啤酒就是通过这样原汁原酿

的方式酿造出来的。
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中国啤酒行业先后经历了市场扩容期、第一轮市场

整 合 期 、 第 二 轮 市 场 整 合 期 ， 当 前 已 步 入 高 端 机 遇

期，未来产品结构升级为业绩增长核心驱动力。啤酒

行业专家指出：受疫情影响，2020年行业销量下降，

但是不影响格局。疫情之后中国啤酒行业仍会以关注

利润、产品结构、价格为主，向中高端转移的趋势不

改，华润啤酒、青岛啤酒、百威亚太、燕京啤酒、嘉

士伯啤酒五大巨头高占比的格局不变。

不论行业格局如何变化，锦狮啤酒都将坚持之前的

发展方向，与线上社群合作伙伴、线下渠道合作经销

商一起，通过双方多渠道的优势互补实现互利共赢。

□ 来源：营通社原创
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中博生物
在健康问题前 男性同样是弱者！

价 值 访 谈

数 千 年 前 ， 远 古 时 代 的 夫 妻 大 大 方 方 地 在 春 耕 农

田旁做爱，以此祈求作物旺盛、种子丰收，那时人们

相信“性”的力量足以感动天地，一次惊天动地的性高

潮可以让枯木开花；

孔 老 夫 子 也 曾 说 过 ， 吃 饭 睡 觉 和 男 女 情 情 爱 爱 是

人 类 最 大 的 欲 求 ， 而 死 亡 和 贫 苦 是 让 人 讨 厌 和 害 怕

的。因此，吃饭睡觉和情情爱爱这种事儿虽然隐藏在

心里，但它却是人的本性。（“饮食男女，人之大欲存

焉。死亡贫苦，人之大恶存焉。故欲恶者，心之大端

也。人藏其心，人不可测度也。善恶皆在其心。欲一

以穷之，舍礼何以哉？”）……

由 此 可 见 ， 祖 先 们 早 已 知 晓 并 接 受 一 个 事 实 ： 性

欲和食欲一样，都是人的正常欲望。

然而，在这些正常欲望的背后，男性患有性欲障
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碍的问题却一直存在。即便是医学高度发达的今天，

性功能问题依旧是当代男性的难言之隐。
据 估 算 ， 人 的 一 生 大 概 会 进 行 2000~3000 次 性 生

活。性生活次数越多，出现问题的概率也就越高。有

调 查 显 示 ， 性 功 能 问 题 位 居 “ 最 受 关 注 的 男 性 健 康 问

题”之首。

这里要稍微解释一下，性功能问题并不等同于“阳

痿”。

男 性 正 常 的 性 功 能 包 括 三 个 方 面 ： 一 是 性 欲 ， 即

对性的一种渴求和欲望；二是勃起，即阴茎能够正常

勃起，达到一定硬度并能维持到射精；三是射精及性

高潮。这三个方面中任何一个环节出现问题，都可以

称为性功能问题。

为 了 满 足 大 健 康 背 景 下 的 消 费 者 需 求 ， 迎 合 现 代

人群日渐文明开放的性观念，让更多的男性早日摆脱

窘境恢复自信，集男性性产品研发、出品、销售为一

体 的 专 业 科 技 公 司 —— 常 州 中 博 生 物 科 技 有 限 公 司

（以下简称“中博生物”）于2018年正式成立。

自 成 立 之 后 ， 中 博 生 物 结 合 实 际 注 重 创 新 ， 以 绿

色、安全、健康、环保、可持续发展为发展方向，立

志在完善产品性能与个性化需求的同时，为客户提供

调理肝肾功能、提高男性活力且对身体无副作用的安

全产品。
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中 博 生 物 负 责 人 表 示 ， 虽 然 男 性 性 用 品 市 场 广

阔，但在市场产品鱼龙混杂的情况下，无化学添加、

对身体无副作用的男性性产品屈指可数。“性功能问题

如果不及时调理，消费者不可避免地要承担超负荷的

心理压力，工作、生活也会大受影响。长时间的心情

苦 闷 、 情 绪 压 抑 ， 更 会 使 奇 丧 失 生 活 激 情 、 消 极 萎

靡，甚至造成心理疾病。”在洞察市场和消费者的真实

需求后，中博生物全球甄选原料，研发出纯食材、无

任何化学成分及副作用的两款男性养肾产品：生精勃

龙饮和新甘葆蓓解酒茶。其中生精勃龙饮由海参、牡

蛎、玛咖、人参蛹、虫草、黄精、黄秋葵、番茄提取

物构成，是国内第一款有国家专利证书和经过监管部

门许可生产的产品。同时，该产品经过八年的市场检

验，已被证明健康安全无副作用，可放心食用。
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尽 管 人 们 对 于 性 用 品 的 距 离 从 排 斥 慢 慢 发 展 到 现

在的近在咫尺，但消费者们还是羞于在大庭广众之下

购买男性性用品。电商市场凭借绝对的私密性和便捷

性，受到了消费者的一致信赖。因此，中博生物主要

通过电商、批发等形式在互联网进行推广和销售，在

广泛范围内满足了消费者的需求。“中博生物始终坚持

服务为根、质量为本的经营理念，相信只要坚持做好

产品，市场就一定会给予回报。从目前来看，消费者

对产品都十分认可。在未来的时间里，公司全体员工

将继续努力，把品牌做大做强，进一步回馈消费者。”

□ 来源：营通社原创
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