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成功的人，千方百计；

                                 千难万难！失败的人，
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食品饮料业投资价值显著

糖 酒 荟 资 讯

W i n d数据显示， 2 0 0 9年 - 2 0 1 9年 A股涨幅排名前

5 0的个股中，食品饮料公司数量占比 1 3 % ，总市

值 占 比 高 达 4 4 % 。 专 家 表 示 ， 食 品 饮 料 行 业 具 有

刚需优势，基本面良好、盈利能力强，是确定性

较强的长期成长方向。（中国网）

消费需求变迁，食品饮料行业竞争模式逐渐转变

随着消费能力提升，消费者诉求开始变迁，价格

不 再 是 消 费 需 求 的 第 一 要 素 ， 而 是 综 合 的 性 价

比，包括品牌背书安全、品质和服务质量，这一

需求变迁在近年加速体现。（澎湃新闻）

国家市场监督管理总局关于公开征求
《食品标识监督管理办法（征求意见稿）》
意见的通知

日前，国家市场监督管理总局发布关于《食品标

识 监 督 管 理 办 法 ( 征 求 意 见 稿 ) 》 ， 公 开 征 求 意

见。（国家市场监督管理总局）
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服 博 荟 资 讯

服装业收入或蒸发4000亿元
因受疫情影响，自春节以来，服装行业就一直在

哀嚎生意难做。有专家预测，“2 0 2 0年中国服装

市场至少蒸发4 0 0 0亿人民币收入，整体市场规模

缩水1 5 %。”（中国经济网）

2019年度中国服装行业百强名单发布，
入榜豫企为三家

8 月，中国服装协会正式发布“2 0 1 9 年中国服装

行业百强企业”名单。中国服装协会分别对“营

业 收 入 ” 、 “ 利 润 总 额 ” 和 “ 营 业 收 入 利 润

率”三项指标进行排序。（腾讯网）

2020上半年服装纺织行业零售情况分析：
零售额突破5000亿元

据 国 家 统 计 局 数 据 显 示 ， 6 月 份 ， 全 国 社 会 消 费

品零售总额 3 3 5 2 6 亿元，同比下降 1 . 8 %。在纺织

服 装 类 零 售 方 面 ， 2 0 2 0 年 6 月 份 全 国 纺 织 服 装 类

零 售 总 额 达 1 0 5 9 亿 元 ， 与 去 年 同 期 相 比 下 降

0 . 1 % 。 1 - 6 月 份 全 国 纺 织 服 装 类 零 售 总 额 突 破

5 0 0 0 亿元，同比下降 1 9 . 6 % 。（中商情报网网）
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2020年中国家具行业存在问题
及发展前景预测分析

家 博 荟 资 讯

数据显示， 2 0 2 0 年 1 - 6 月，全国家具制造业产量

3 8 5 8 3 . 4 万 件 ， 同 比 下 降 1 1 . 7 % 。 其 中 ， 6 月 当

月 ， 全 国 家 具 制 造 业 产 量 7 7 6 4 . 9 万 件 ， 同 比 增

长3 . 2 %。（中商情报网）

上半年家居行业迎来并购潮 企业扎堆上市融资
今年上半年，家居行业受疫情冲击严重，许多中

小企业面临生存困境，行业整合潮出现。另外一

方面，许多企业的现金流趋紧，上半年上市的家

居企业众多，意图融资纾困。（华夏时报）

一季度行业数据下滑洗牌后家居市场能否反弹？

近日，4 1家上市家居企业发布一季度业绩报，数

据显示，其中近 9成企 业业绩出现 下滑， 1 8 家企

业出现明显亏损。虽然一季度家居行业数据展现

出明显负增长，但红星美凯龙、富森美等部分企

业透露，结合半年数据来看，整体营收仍保持增

长态势。（东方财富网）
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婴 童 荟 资 讯

2020年中国母婴行业发展现状分析 
市场规模将近4万亿元

2 0 1 5 - 2 0 1 9年期间我国母婴行业市场规模总体呈

逐年增长态势，年均复合增长 1 7 %。 2 0 1 9 年我国

母 婴 行 业 市 场 规 模 为 3 . 6 万 亿 元 ， 同 比 增 长

1 6 . 1 3 %（东方财富网）

2020年5-6月中国母婴行业运行状况
及企业商情动态双月度报告
2 0 1 9年中国婴幼儿配方奶粉进口3 4 . 5 5万吨，同

比增长6 . 5 %。艾媒咨询分析师认为，婴幼儿奶粉

及辅食基本是刚性需求，特别是在电商、跨境电

商和直播带货等形式的普及下，中国婴幼儿奶粉

及辅食行业受到的疫情冲击不大。（艾媒咨询）

母婴门店将淘汰2/3？
疫情影响下头部企业集中度提升

2 0 2 0 年 ， 对 母 婴 行 业 来 说 很 难 。 随 着 洗 牌 的 推

进 ， 接 下 来 两 到 三 年 ， 实 体 母 婴 将 变 成 “ 沙 漏

型 ” 格 局 ，  巨 头 连 锁 和 意 见 领 袖 型 的 尾 部 门 店

生存情况会较好，而中间的腰部连锁将在夹缝中

尴尬求生。（东方财富网）
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美 博 荟 资 讯

倒逼品牌入驻小店？抖音拿美妆行业“开刀”

近日，抖音商业内容交易管理平台巨量星图发布

了一则关于加强美妆个护品类内容的管控公告。

公告表示，自8月 6日（明日）起，抖音直播带货

中的美妆个护类目商品将根据商品链接来源，分

为抖音小店和第三方平台来管控。（界面）

5-6月中国化妆品行业运行数据监测双月报告

2 0 2 0年受疫情影响，全国化妆品行业市场规模将

有 所 下 降 ， 预 计 为 3 9 5 8 亿 元 。 从 进 出 口 看 ，

2 0 2 0 年 1 - 5 月，中国美容化妆品及洗护用品累计

出 口 量 同 比 下 降 2 . 2 % ， 进 口 量 同 比 增 长 3 . 0 % 。

（艾媒咨询）

美妆业将迎最严新规 拟设行业禁入黑名单

近日，国家药监局公布了《化妆品注册管理办法

（征求意见稿）》和《化妆品生产经营监督管理

办法（征求意见稿）》。新规拟建立化妆品原料

溯源机制，禁止随意夸大功效必须公布评测数据

接受监督，并引入“从业禁止”对违法情形作出

全覆盖规定等。（齐鲁壹点）
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健 康 荟 资 讯

医药行业“中考”成绩：过半公司预喜3/4实现盈利

数 据 显 示 ， 在 1 2 6 家 已 披 露 半 年 业 绩 预 告 的 医 药

上市企业中，半数公司预喜，四分之三的公司实

现 盈 利 。 细 分 领 域 上 ， 生 物 制 品 成 为 发 展 新 风

口，企业净利润增幅中位数超过了传统强势的中

药、化学制药板块。（东方财富网）

医药行业整合洗牌不断！29家药企被并了！

近日，又有多家药企被收购、兼并，强强联合成

医药行业发展常态。目前零售药店已处于“饱和

状态”，这时候如果龙头企业强强联合，将行业

品牌垄断，集中度提高，将加速众多中小连锁经

营企业的淘汰。（健康资讯地方台）

医药行业迎来V反弹 资本密集减持敲响风险警钟

新 冠 肺 炎 疫 情 打 破 了 经 济 运 行 的 正 常 轨 道 ， 给 医

药 行 业 短 期 带 来 了 较 大 的 影 响 。 随 着 国 内 疫 情 得

到控制，医药制造业和医疗服务均已迎来“V”字

反弹，行业处于复苏阶段。（腾讯）
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“第二届品牌招商价值”评级

>> <         <<
随着近两年经济下行和互联网去中介化，品牌

面临的首要问题已经从发展变成了生存，而在

这 样 市 场 大 环 境 下 ， 如 何 开 源 节 流 、 降 本 增

效，有效的开展招商和采购也成为困扰企业的

一大难题，因此拥有出色的渠道分销能力和强

大 的 媒 体 公 信 力 成 为 品 牌 生 存 发 展 的 不 二 之

选。对此，营通社联合CCTV、人民网、中国

日报网、中国经营网、中国消费网、中国产业

经济信息网、新浪网、搜狐网、今日头条、腾

讯网、凤凰网、东方网、北方网、南方网等众

多主流媒体，面向六大领域（糖酒、服饰、家

居、日化、婴童、健康）上千家会员品牌优先

发起“价值中国——2020新国货渠道拼采大赛

暨 第 二 届 品 牌 招 商 价 值 评 级 ” 活 动 ， 通 过 “ 拼

采”这种全链路数据化主动营销的方式，对上

千万渠道进行精准推送和深入报道，一方面帮

助品牌拓展渠道分销能力，盘活存量、拉新增

量、精准获客；另一方面全面提升参评品牌在

渠道和媒体中知名度和公信力，提升品牌影响

力。

价 值 月 榜
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糖 酒 荟 价 值 月 榜

招商价值度=展厅更新度*20%+媒体关注度*40%+渠道关注度

*40%；招商价值度越高，表示经销渠道和传播媒体对品牌的

认可度越高。（数据更新时间为2020-8-13，排名不分先后）

编号         品牌名称                       招商价值度

8               苗翠花                           7783

6               优利卡                           7793

5               脉牛能量                       7994

4               回乡寨子                       8143

3               可可那特                       8439

2               锦狮                               8792

1               再不疯狂就老了           8827

7               果浓                               7785

9               必圣嗑                           7761

10            法国维也斯干红葡萄酒7850

糖 酒 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强
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服 博 荟 价 值 月 榜

服 博 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8                左韩                              5868

6                起布者                          6121

5                KAXIWEN佧茜文        6215

4                花月秋                          6406

3                尚迪                              6593

2                Hummel                       7727

1                优衣美                          7737

7                意澳Eall.cz                  5975

9                颜上                              5853

10              靓漫蒂                          5851
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家 博 荟 价 值 月 榜

家 博 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8                AEGEAN逸臻              6591

6               森歌电器                        7104

5               帕莎帕琦                        7523

4               悦康                                7556

3               VIGO开心猪杯              7620

2               法国美斯涂料Maestria 9517

1               卡诺亚定制家居            10869

7               华测检测                        6845

9                捷克                               6525

10             恩东 · 照明                    6179
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婴 童 荟 价 值 月 榜

婴 童 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8               婴芬康                          7522

6               纽萃美                          7540

5               鼻儿舒                          7748

4               小金旦                          7702

3               利贝乐                          7770

2               紫僮                              7775

1               诺施曼                          7894

7               李时珍百草堂              7538

9               雅睿·蓝湖                     7509

10             巴啦啦                          7332
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美 博 荟 价 值 月 榜

美 博 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号         品牌名称                       招商价值度

8               海迪科                           7276

6               芬兰馨                           7511

5               比亚酶                           7620

4               惠普生物                       7717

3               YANZIFY妍姿风韵        7784

2               ufavlife熙梵尼               8333

1               兔唯斯                           10227

7               龙嫂                               7377

9               魅思颜                           7109

10             P&D飘蝶                       6965



8/17/2020 202008期《招商价值月刊》：定向选，意向谈，安心采

https://flbook.com.cn/e/KoUNw6jnJk/d 16/2815

健 康 荟 价 值 月 榜

健 康 荟 品 牌 招 商 价 值 1 0 强

编号          品牌名称                      招商价值度

8                苗力康                          7216

6                健优仙                          7495

5                集寿堂                          7677

4                煜和堂                          7713

3                朱氏                              8886

2                益恩喜                          9068 

1                中博                              9255

7                御献康                          7285

9                BB-12                          7185

10              银诺克                         7089
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价 值 访 谈

在高速发展的移动互联网时代，品牌（尤其是中小

品牌、新创品牌）发出的声音越来越有限。同时，由于

品 牌 影 响 力 微 弱 或 者 品 牌 战 略 宣 传 无 法 体 现 产 品 差 异

点，导致品牌产品优势无法转化为消费者的认知优势。

这样一来，厂家即便做好了产品、铺好了渠道，产品依

旧卖不出去。而为了消化堆积的库存，商家不得不采取

能在短期内快速带来效果的价格战、促销战、流量战。

毫无疑问，厂家其实非常清楚，价格战、促销战、

流量战这种吃力不讨好的打法，并不能从根本上形成品

牌认知或者持续带来流量。只有打造定位准确、深入渠

道的品牌，才能带来持续免费的流量，提升流量的转化

率，提高产品的溢价能力。

“受众的记忆时间很短，因此广告、宣传的本质在

于重复。只有通过反复的触达，才能在消费者大脑中形

成清晰的印象。”新国货渠道拼采服务商——营通社创

始人程府表示：“终端渠道是商品触达主流消费人群最

核心场景，而营通社能够对终端渠道形成一个高频、强

制性的有效触达。经过高频、强制性的有效触达后，终

端渠道更容易对营通社上的新国货‘渠道拼采大

□ 来源：营通社原创

后疫情时代 
新国货如何走出自己的营销之路？
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赛’和‘招商价值评级’产生强烈的认知。”

价 值 访 谈

程府认为，相较于成熟品牌，新创品牌由于品牌知

名 度 、 宣 发 成 本 多 方 面 因 素 ， 并 不 适 合 IP 化 、 内 容

化、娱乐化。对于新创品牌而言，最重要的是要先对

自己的品牌有一个清晰的认知。品牌定位清楚之后，

再借助营通社等精准终端渠道平台进行品牌引曝，通

过新国货“渠道拼采大赛”和“招商价值评级”进行有效

触达，让品牌被大众，尤其是终端渠道记住。

此外，程府建议，新创品牌可以先选择一个终端布

局最好的样板地区，如某一个省或某一个城市进行饱

和攻击，做局部的引爆。“对于大多数新创品牌来说，

他们不可能到全国去进行品牌宣传。所以，不如先把

样板地区建立起来，或者通过精准性的方法进行
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投放。这样的话，可以有效降低企业的引曝成本。”

数 据 显 示 ， 截 止 2019 年 中 国 企 业 总 数 超 过 1.1 企

业，其中个体工商户不低于7000万，大部分个体工商户

和 中 小 企 业 都 是 终 端 渠 道 商 。 “ 未 来 新 创 品 牌 若 想 成

功 ， 必 须 牢 牢 锁 定 并 影 响 直 面 消 费 者 的 终 端 渠 道

商。‘抓住’了他们，就等于‘抓住’了整个中国市场。此

次 疫 情 ， 应 该 是 中 国 经 济 的 一 次 分 水 岭 。 在 后 疫 情 时

代，只有那些锁定了7000万终端渠道，用匠心品质和创

新理念开创差异化价值，并把握住时间窗口引爆品牌、

引领潮流的品牌，才能赢得定价权利、主导市场标准、

获得市场份额。”
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近 日 ， 股 票 市 场 大 幅 震 荡 ， 在 多 个 板 块 走 下 坡 路

时 ，NMN概 念 股 一 枝 独 秀 一 路 飘 红 ！ 延 续7月13日 强

势 ，NMN概 念 股7月14日 继 续 全 线 爆 发 ， 多 只 个 股 涨

停。

那么，NMN到底是什么？为何会受到市场和投资

者的热捧？

NMN（烟酰胺单核苷酸），是人体内重要物质辅

酶Ｉ（NAD+）的前体，存在于人体的每一个细胞中，

具有促进糖、脂肪、氨基酸代谢，参与能量的合成等作

用。最重要的是，NMN可以提高体内NAD+水平，在

人类衰老的过程中起着关键作用，故此，其在美国和欧

洲等国被誉为“生命之源”。

□ 来源：营通社原创

NMN概念全面爆发！ “返老还童
长寿药”NMN补充剂了解多少？
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2013年，美国哈佛大学医学院抗衰老研究中心主任

Daivd在《细胞》上发文，首次证实NMN可延缓衰老；

2017年，美国国家航天局采用NMM来帮助宇航员抵御

宇 宙 辐 射 ， NMM 产 品 渐 渐 走 入 权 威 专 家 的 视 线 。 此

后 ， 国 内 外 医 学 界 掀 起 了 NMN 的 研 究 热 潮 ， 并 赋 予

NMN“长寿药”的美称。

研究表明，NAD+水平会随着年龄增长而减少，从

而引发人体机能衰老。若是恢复体内的NAD+水平，则

可以延缓衰老，延长寿命。只不过，细胞无法直接吸收

利用NAD+。恰好，NMN在体内的吸收非常迅速，可

以提高体内NAD+水平。所以，服用NMN可使人体内

NAD+水平的快速提高，从而使细胞的能量水平和基因

修复能力恢复到年轻态，达到延缓甚至逆转衰老的效

果。而这就是为什么我们补充NMN的原因。

延 长 寿 命 、 长 生 不 老 可 以 说 是 人 类 自 古 以 来 的 追

求，尤其是在物质生活大幅提高的今天，越来越多的人

们开始关注延缓衰老延长寿命。基于此，各类NMN营

养补充剂陆续登场。

在此，不得不提到由美国著名的⽣产商G21⽣物科

学公司与亚洲最⼤的记忆体⾼科技上市企业威刚集团共

同投资成立的苏州益恩喜开创⽣物科技有限公司（以下

简称“益恩喜”）。
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据了解，益恩喜是⼀家专业经营原装进⼝天然食品

补充剂及健康⽣活用品的公司。公司有着强大的产品研

发实力，拥有采用美国知名药剂师统一调配、复方添加

NMN成分的基因修复第五代膳食营养补充剂系列产品

近30余款，具有修复DNA抗衰逆龄、保持身体机能年

轻化的功能。特别是明星产品NMN，经由国际知名第

三 方 天 翔 国 际 检 测 认 证 ， 含 量 高 （ NMN 高 达

12000+）、品质优，是每一位想要获得更好生活质量

高端人士的最佳选择。

益 恩 喜 负 责 人 表 示 ， 益 恩 喜 系 列 产 品 均 为 大 贸 入

关，经过中华人民共和国出入境检验检疫局检验合格并

颁发CIQ证书，同时获得浪潮集团质量链认证，可在所

有渠道进行销售。此外，为保证产品品质，益恩喜恪守

近乎苛刻的原料来源审核制度，产品原料精选自世界各

地。即使已通过各类关卡检验，所有原料在进入生产区

前 ， 仍 须 在 隔 离 区 通 过 生 产 前 的 各 项 检 测 。 原 材 料

的“纯天然无污染”结合先进的萃取技术加上严格把控的

每个生产环节，使益恩喜产品得到消费者的一致好评！

2019年，益恩喜受邀成为中国检验检测学会营养健

康质量科普工作委员会副主任单位，推广营养健康质量

科普公益讲座；2020年，益恩喜受邀参加第三届中国

国际进口博览会，益恩喜产品将借助进博会平台被更多

的消费者所了解。
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身体是革命的本钱，健康而充满活力的身体将决定

未来生活的格局。益恩喜希望所有的消费者都能通过使

用优质的膳食营养补充剂，享受科技发展带给我们每个

人健康长寿的福利！
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“目前公司在母婴行业中属于后起之秀，但是三到

五年之后，睿优聪一定能凭借优异的产品品质和优质的

售 后 服 务 ， 被 业 界 人 士 和 消 费 者 看 见 、 喜 爱 、 记

住。”江西睿优聪保健食品有限公司（以下简称“睿优

聪”）营销部部长黄敏说道。

希望被看见！方向很坚定，但在具体操作上，还是

有一定难度。难度在于，如何才能被看见！

据了解，睿优聪的前身是上海金达瑞生物科技有限

公司，主营蛋白粉、钙片类的保健产品长达10多年。

由于市场及环境因素，近几年睿优聪开始调整公司的产

品方向，将目光转向了婴幼儿辅食产品。

“宝宝睿智、优秀、聪明，是所有家长的期盼。考

虑到这一点，我们以‘睿优聪宝’为系列产品命名，希望

能在宝宝变得睿智、优秀、聪明的路上，助其一臂之

力。”黄敏如此解释。

为了给婴幼儿提供安全、营养、优秀的健康产品，

睿优聪以“食品安全为底线，产品质量为标准、服务客

户为核心”为品牌核心价值观，严格执行全球采购优质

原料、采用国际先进工艺，并严格遵照《中国居民膳食

□ 来源：营通社原创

睿优聪：被看见 才有活下去的可能
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营养推荐摄入量》（RNIS）的标准设计的独特配方，

于2018年自主研发生以“睿优聪宝”为主的一系列婴幼

儿辅食产品。
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“‘睿优聪宝 ’系列不仅产品结构丰富，各种剂型产

品都有，而且还添加了金银花、百合、茯苓等多种植物

成 分 ， 有 助 于 促 进 宝 宝 更 好 消 化 。 ” 黄 敏 接 着 补 充

道：“此外，80后、90后父母们作为婴幼儿辅食市场的

消费主体，不仅看重产品的质量，也十分重视产品的外

形设计和个性化包装。针对这一现象，睿优聪在包装、

设计上大胆创新，以新颖卡通却不俗气的风格赢得了

80、90后宝爸宝妈们的喜爱。”

然而，婴童辅食行业发展这么多年，依然存在品牌

商良莠不齐、代理商难有头绪、门店信心不足等问题。

尤其是在2018年国家出台辅食新政后，行业加速优胜

劣汰迎来深刻洗牌的同时，国产零辅食企业大批出局，

生存艰难。据调查，目前80 %以上的国产品牌处于亏

损状态，这可能有些言过其实，但是大体上说明了中小

企业的生存现状。

“在婴幼儿辅食行业，中小企业的生存现状本就不
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容乐观。受疫情影响，婴幼儿辅食销量明显下滑。数据

显示，2020年Q1季度辅食单店月均收入0.85万元，同

比去年下降了29.8%。这对中小企业来说，无疑是巨大

的打击。”黄敏叹息道：“当前睿优聪发展面临销量下滑

和知名度不够两大难题。由于知名度不够、抗风险能力

相对较弱等原因，在面临疫情等突发公共事件时，公司

所 作 所 为 极 其 有 限 。 睿 优 聪 想 要 被 业 界 和 消 费 者 ‘ 看

见’，一定要在销量和知名度方面有所改进。因此，在

未来的几年时间里，睿优聪除了考虑入驻天猫、京东等

电商平台提升销量外，还将采取线上推广、宣传等多种

方式以提高知名度。此次和营通社的合作，就是希望通

过营通社的千万渠道与千城媒体，快速实现销量和知名

度的提升。这也算是睿优聪的一次新尝试。”

根 据 我 国 婴 儿 辅 食 行 业 的 历 史 数 据 规 模 和 发 展 趋

势，预计未来几年内我国婴儿辅食行业产量仍将保持波

动增长趋势，预计到2024年我国婴幼儿辅食市场产量

将达到25.03万吨，需求量将达到55.57万吨。“婴幼儿

辅食行业具有十分广阔的发展潜力，此次疫情之后，婴

幼儿辅食行业或将迎来井喷式的增长。睿优聪希望能抓

住此次机会，以最好的姿态和最快的速度被大家看见。

毕竟，在现在这个时代，只有被看见，才有活下去的可

能呀。”



8/17/2020 202008期《招商价值月刊》：定向选，意向谈，安心采

https://flbook.com.cn/e/KoUNw6jnJk/d 28/28

公司地址：上海市银山路183号6号楼205-207室

联系电话：400-1014042

公司网址：http://www.yingtongshe.com

扫码关注

了解更多品牌

扫码加入

全链路拼采商机群

营通社
渠道拼采服务商

基于数据应用的B2B全链路拼采服务
自主拓客定向选、意向获客意向谈、精准获客安心采

开源节流，降本增效
已为十万厂商和千万渠道提供全链路拼采服务


